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KAPITEL 01 - GRUNDLAGEN

Was ist ein Knowledge Panel?

Das Google Knowledge Panel ist die
strukturierte Informationsbox, die rechts
neben (oder auf Mobile Uber) den
klassischen Suchergebnissen erscheint —
meist zu einer Person, Marke, Organisation,
einem Ort, Produkt, Werk oder Ereignis. Es
bundelt Foto, Kurzbeschreibung, Fakten,
Social-Profile und Website an einer Stelle.

Hinter der Kulisse ist das Panel der sichtbare
Teil des Google Knowledge Graph — einer
maschinenlesbaren Entity-Datenbank mit
Milliarden Eintragen. Eine Entitat bekommt nur
dann ein Panel, wenn Google sie aus mehreren
unabhangigen, autoritativen Quellen eindeutig
identifizieren und bestatigen kann.

Im Zeitalter von Al Overviews, ChatGPT-Search
und Perplexity ist das Panel nicht nur Vanity —
es ist das Vertrauenssignal, mit dem Google
und alle darauf trainierten Kl-Antwortsysteme
eine Entitat als verifiziert einordnen.

Abgrenzung: Ein Knowledge Panel ist nicht
dasselbe wie ein Featured Snippet (Text-
Auszug aus einer Webseite), eine
Knowledge Card (kleines Fakten-Kartchen
fr generische Fragen) oder ein Local Pack
(Map + 3 Betriebe). Nur das Panel ist
entity-gebunden.

01 - WAS IST EIN KP
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People also search

Google Knowledge Panel

03



KAPITEL 02 - GRUNDLAGEN

Die 7 Typen von Knowledge
Panels

Nicht jedes Panel ist gleich. Google unterscheidet klar nach Entity-Typ — mit
unterschiedlichen Signalklassen, Schema-Typen und Verifizierungs-Wegen. Die sieben
praktisch relevanten:

PERSON

Einzelperson: Grinder, CEO, Autor, Speaker,
Journalist, Kinstler. Signale: Wikipedia/
Wikidata, Presse, Verlagsseiten, Social-Profile.

Schema: Person - ProfilePage

LOCAL BUSINESS

Restaurant, Arztpraxis, Kanzlei, Shop, Filiale.
Signale: Google Business Profile (zentral),
NAP-Konsistenz in Verzeichnissen,
Rezensionen.

Schema: LocalBusiness & Subtypen

CREATIVE WORK

Buch, Film, TV-Serie, Musikstlck, Videospiel,
Podcast, Forschungspaper. Signale: Verlag/
Label, IMDB, Amazon, Wikipedia.

Schema: Book - Movie - TVSeries - Podcast

— Stadt, Region, Sehenswiirdigkeit,

PLACE B
Gebaude

BRAND & COMPANY

Unternehmen, Organisation, NGO, 6ffentliche
Institution. Signale: offizielle Website, Google
Business Profile (optional), Crunchbase,
Presse, Wikidata.

Schema: Organization - Corporation

PRODUKT

Konsumgut, Hardware, Software. Signale:
GTIN, Merchant/Manufacturer Center, Product-
Schema mit AggregateRating, Hersteller-
Website.

Schema: Product - Offer

EVENT

Konferenz, Konzert, Sportveranstaltung,
Messe. Signale: offizielle Event-Website,
Ticketing-Plattformen, Event-Schema, Presse.

Schema: Event - MusicEvent - EducationEvent

Signale: Wikipedia/Wikidata dominant, offizielle Tourismus-Seiten, geografische Datenbanken

(GeoNames), Bildarchive.

Schema: Place - TouristAttraction - LandmarksOrHistoricalBuildings

Dieser Leitfaden fokussiert die Typen Person, Brand/Company und Local Business — also
die drei mit dem grofSten B2B-Hebel. Fur die Ubrigen Typen gelten die Grundprinzipien analog,
der jeweilige Schema-Typ und die autoritativen Quellen andern sich.

02 - TYPEN

muratulusoy.de



KAPITEL 03 - GRUNDLAGEN

Woher Google seine Daten zieht

Google kombiniert fur jedes Panel Dutzende Quellen zu einem Konfidenz-Score. Die
vier Quellenklassen, in realer Gewichtungs-Hierarchie:

Web-& Nutzer-
signale

Autoritative
Editorial-Quellen

Strukturierte
en

Vom Kern nach auBen: Google gewichtet

strukturierte, verifizierte Fakten am hochsten.

Die vier Quellenklassen

Strukturierte Quellen

Wikidata (kritisch), Schema.org-Markup auf der
eigenen Website, CIA World Factbook, GTIN-
Datenbanken, Crunchbase API, MusicBrainz,
OpenStreetMap.

Autoritative Editorial-Quellen

Wikipedia, groBe News-Outlets (Spiegel, FAZ,
Forbes, BBC, NYT), Fachpublikationen, Verlags-
und Label-Seiten, Universitats-Seiten, IMDB,
Goodreads.

Verifizierte Plattform-Profile

LinkedIn, X/Twitter (blauer Haken), YouTube
(offiziell verifiziert), Instagram, Facebook-Pages,
Google Business Profile.

Web- & Nutzersignale

Suchvolumen nach Entity-Name, Co-Occurrence
mit Attributen, Klickverhalten, Bildhaufigkeit,
interne Referenzen im Web-Graphen.

Operator-Regel: Ein Panel, das nur auf Web- und Nutzersignalen basiert, ist instabil. Die
strukturellen Quellen (Wikidata, Schema) sind das, was es uber Jahre halt — auch durch

Algorithmus-Updates.

03 - DATENQUELLEN
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KAPITEL 04 - GRUNDLAGEN

Warum es 2026 wichtiger ist

denn je

Die klassische Suche Iost sich auf. Al Overviews, ChatGPT-Search, Perplexity und
Gemini beantworten Fragen direkt — ohne Klick. Wer dort als verifizierte Entitat
erscheinen will, braucht ein Knowledge Panel als strukturellen Anker.

41 %

Al Overviews dominieren

Zero-Click-Rate in der Google-Suche
gestiegen (Studien 2025/26). Al-
Antwortsysteme zitieren zuverlassig nur
verifizierte Entities.

X1

Vertrauenssignal vor dem Klick

Ein KP signalisiert Journalisten, Investoren
und Kunden in Sekunden: real, verifiziert,
relevant. Das allein schlielft B2B-Deals.

+3 X%

Branded Searches

Unternehmen mit aktivem KP zeigen
uberdurchschnittlich mehr direkte
Namensabfragen — ein sich selbst
verstarkender Effekt.

04 - WARUM 2026

Verschiebung der Suche: 2022
- 2026
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M Klassische Suche Al & Zero-Click

Relative Verteilung des Suchvolumens. Quellen:

SparkToro 2025, Similarweb, eigene Operator-
Cohort.

Entscheidend fiir 2026: LLMs wie
ChatGPT, Claude, Gemini werden mit
Wikipedia, Wikidata und Google-
Suchresultaten trainiert oder in Echtzeit
gegroundet. Ein stabiles Panel ist damit
indirekt auch lhr LLM-Vertrauenssignal.

muratulusoy.de
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KAPITEL 05 - GRUNDLAGEN

Das 3-Saulen-Framework

Bevor eine einzige Zeile Schema geschrieben wird: Google vergibt ein Panel nur, wenn
drei Saulen gleichzeitig stabil stehen. Fehlt eine, bleibt die Entitat unsichtbar.

orroboratio

Mehrere unabhangige,
autoritative Quellen
bestatigen identische
Fakten — konsistent.

Strukturierte

Autoritat Sty

Wikipedia, Major News,
Fachpublikationen,
kuratierte Datenbanken
(Crunchbase, IMDB...).

Schema Markup sagt
Google maschinen-
lesbar: , X = Y".

Die eigentliche Metrik: Entity Density Score (EDS)

Im Kern minimiert Google die Unsicherheit Gber eine Entitat. In der Praxis messen wir das als
Entity Density Score — die Dichte an konsistenten, unabhangigen Bestatigungen einer Fakten-
Trias (Name, Rolle, Affiliation) pro Quelle. Ein EDS = 0,7 markiert erfahrungsgemaf den
Schwellwert, ab dem ein Panel strukturell moéglich wird.

Aus der Beratungspraxis: Wenn LinkedIn einen Titel zeigt, die Website einen anderen und
ein Presseartikel einen dritten — ist Google verwirrt und erzeugt kein Panel. Widerspriiche
sind Blockade Nr. 1, vor fehlender Autoritat und vor fehlendem Schema.

05 - 3-SAULEN
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SCHRITT 1 - DAS 8-SCHRITTE-PLAYBOOK
Online-Prasenz-Audit
Bevor Sie bauen, messen Sie. Ein ehrliches Audit spart Monate falscher Arbeit.

Die fl"ll‘lf Audit-FI‘agel‘l google.com / "lhr Name"

Existiert bereits ein Panel?
Im Inkognito-Modus suchen, mehrere Browser,

L] 7 OWNED

mehrere Standorte (VPN). Google liefert
personalisierte Ergebnisse — die verzerren den
Ausgangsbefund.

Was erscheint auf Seite 1?

] KOLLISION
Eigene Domains, LinkedIn, Presseberichte — oder
fremder Content? Das definiert den
Ausgangspunkt. S
Namenskollisionen?
Ein Sportler, Musiker oder Politiker mit gleichem EEEEEEEEEEEE———

Namen ist ein struktureller Blocker, der aktiv
entscharft werden muss (Mittelname, Titel,
Zusatzbezeichner).

. . . -’
Sind die Fakten konsistent? Inkognito-Audit: eigene, fremde, kollidierende Treffer
Position, Affiliation, Grindungsjahr, Foto — auf unterscheiden.

allen 15-25 Profilen identisch? Abweichungen > 2
verhindern das Panel.

Welche Entitaten nennt Google schon?
kgsearch.googleapis.com liefert Hinweise,
welche VerknlUpfungen bereits existieren. Eine
MID-ID (Machine ID) ist der erste Confidence-
Marker.

Praxis-Tipp: Legen Sie |hr Audit-Ergebnis in einer Tabelle fest: Spalten Fakt - Quelle - Wert -
Kanonisch?. Das ist die Grundlage fur jede spatere Konsistenz-Arbeit.

SCHRITT 1 - AUDIT muratulusoy.de 08



SCHRITT 2 - DAS 8-SCHRITTE-PLAYBOOK

Entity-Home aufbauen

Die eigene Domain ist die Single Source of Truth. Jede Plattform, jeder Presseartikel,
jede Wikidata-Property verweist idealerweise auf eine kanonische URL: /ueber/ oder /

ihr-name/ .
Checkliste Entity-Home

O

— . H1 = voller Name wie im Panel
gewdinscht
Person-Schema als JSON-LD im
<head>

]

sameAs-Array mit allen verifizierten

Profilen
{ "@type": "Person",
"name": "Jana Richter", JSON-LD
"jobTitle": "CEQ",
"sameAs": [ ... 1} FOtO > 600x600 pX, a-l.t 'TeXt = Name
aees sameAs Credentials, Publikationen, Talks

Eigene Domain — nicht Wix-Subdomain

{
"@context": "https://schema.org",
"@type": "Person",
"name": "Jana Richter",
"url": "https://jana-richter.de",
"jobTitle": "CEO & SEO Lead",

"worksFor": {
"@type": "Organization",
"name": "Acme GmbH"

SCHRITT 2 - ENTITY-HOME muratulusoy.de 09



SCHRITT 3 - DAS 8-SCHRITTE-PLAYBOOK

NAP-Konsistenz auf allen
Plattformen

Name, Affiliation, Position — auf allen 15-25 Profilen zeichengenau identisch. Nicht
,Dr." hier, ,PhD" dort. Nicht ,Head of SEO" gegen ,Senior SEO Manager". Jede
Abweichung kostet Entity-Confidence.

LinkedIn X/ Twitter Instagram YouTube Crunchbase
Wikipedia Wikidata Xing GitHub Speaker-Bio Podcast-Host
Unternehmensseite Google Business Profile Branchen-Directories

Kanonisches NAP-Template

Name: Jana Richter Website: jana-richter.de

Position: CEO & SEO Lead Foto-Hash: jr-official-v3.jpg

Affiliation: Acme GmbH, Berlin Kurzbio (160 Z.): identisch
Erlaubte Variation Verboten

Sprache (DE/EN) — dann als @inLanguage Abkurzen des Vornamens auf einigen

markieren Plattformen

Lange der Bio — die Fakten mussen gleich Titel (Dr., Prof.) mal mit, mal ohne

bleiben

Unterschiedliche Firmennamen flr dieselbe
Formatierung der Kontaktzeile Entitat

Aus der Operator-Cohort: In einer Kohorte von 41 FUhrungskraften zeigte reine NAP-
Bereinigung — ohne Presse, ohne Wikidata — bereits +28 % Entity-Resolver-Clustering im
Knowledge Graph. Niedrighangende Frucht mit disproportionalem Hebel.

SCHRITT 3 - NAP muratulusoy.de 10



SCHRITT 4 - DAS 8-SCHRITTE-PLAYBOOK

Wikidata & Wikipedia

Fur das Knowledge Panel ist Wikidata wichtiger als Wikipedia. Wikipedia ist
narrativ — Wikidata ist maschinenlesbar. Google zieht Fakten vorrangig aus Wikidata.
Ein sauberer Q-Eintrag kann ein Panel auslésen, auch ohne Wikipedia-Artikel.

Property Bedeutung Beispielwert

P31 instance of Q5 (human)

P106 occupation SEO specialist, entrepreneur
P108 employer Acme GmbH

P69 educated at TU Berlin

P856 official website jana-richter.de

P2002 X (Twitter) username janarichter

P6634 LinkedIn profile infjana-richter

P2397 YouTube channel ID U CXXXXXXXXXXXXXX

P1416 affiliation BVDW, SISTRIX Community
P800 notable work Entity SEO Playbook

P18 image Commons-Foto mit CC-Lizenz

Wikipedia: erst Substanz, dann Artikel

FUr einen Wikipedia-Artikel muss die Wikipedia-Relevanz-Schwelle Gberschritten sein: nachhaltige,
substanzielle Berichterstattung in mehreren unabhangigen, reputablen Quellen. Das lasst sich nicht

durch PR erzwingen — wer es versucht, lauft in einen Léschantrag. Deshalb: erst Presse (Schritt

5), dann Wikipedia. Umgekehrt verbrennt Sie den Artikel.

SCHRITT 4 - WIKIDATA

Warnung: Jede Wikidata-Property braucht eine reference-url auf eine autoritative Quelle.
Unbelegte Statements werden mittelfristig von Bots (z. B. KrBot) entfernt. Wikidata-Eintrage
nicht-notabler Personen werden von der Community geléscht — ohne vorherige Signale aus
Presse und Fachoéffentlichkeit ist das Risiko hoch. Ein geldschter Q-Eintrag ist ein negatives

Signal an Google.

muratulusoy.de
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SCHRITT 5 - DAS 8-SCHRITTE-PLAYBOOK

Presse & autoritative
Erwahnungen

Google gewichtet Coverage nicht gleich. Eine Erwahnung im Spiegel zahlt ein
Vielfaches gegentber 20 PR-Portalen. Die Hierarchie der Quellen:

Operator-Regeln

Tier 1

Vikipedia, SPIEGEN
FAZ, Forbes

Tier 2

Fachpublikationen, Interviews,
Podcast-Features, Branchenmedien

Tier 3 - Fundament

Branchenverzeichnisse,
Speaker-Bios, Gastbeitrage,
Podcast-Auftritte

SCHRITT 5 - PRESSE

Redaktionell > bezahlt. Gesponserte
Links zahlen nicht.

Kontext > Link. Nennung mit Name,
Position, Affiliation. ,,Dofollow" ist
nachrangig.

Vielfalt > Volumen. 5 verschiedene
Medien > 50 Republikationen.

Stabilitat. Coverage lUber 6-18 Monate,
nicht ein Peak.

Reihenfolge. Fachpublikationen zuerst,
Leitmedien danach — umgekehrt wirkt
gekauft.

Was nicht funktioniert:
Pressemitteilungs-Portale (openpr, prcom,
pr-inside), gekaufte ,Advertorials", selbst-
publizierte Portale. Google filtert diese
Muster seit Jahren zuverlassig aus.

Kostenrealitat: Seriose PR-Begleitung
mit Tier-1/2-Platzierungen kostet 3.000-
10.000 € / Monat. Darunter bewegt sich
fast niemand strukturell.

muratulusoy.de
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SCHRITT 6 - DAS 8-SCHRITTE-PLAYBOOK

Schema Markup &
Technik

Ohne technisches Fundament verpufft jede Presseseite. Die Pflichtliste:

Vollstandiges Person-Schema in Volistandiges Person-Schema

JSON-LD

sameAs-Array mit allen verifizierten (EDTiERGE 3 IS/ SEEIE -0
. "@type": "Person",
Profilen "@id": "https://jana-richter.de/#person",
"name": "Jana Richter",
NAP-Konsistenz in Google Business, "url": "https://jana-richter.de",
Bing Places "image": "https://jana-richter.de/foto.jpg",

"jobTitle": "CEO & SEO Lead",

"description": "SEO Strategin, Entity & GEO
Beraterin",

"worksFor": {

Search Console verifiziert

Strukturierte Daten im Rich- "@type": "Organization",
Results-Test validiert JEETE MRAEE (i
"url": "https://acme.de"
. .. . }
Keine noindex auf Schllisselseiten valumniOf": {
"@type": "EducationalOrganization",
robots.txt & sitemap.xml sauber “name": "TU Berlin"
}
. . "sameAs": [
Cam.:nlcaI-Ta.gs korrekt, keine "https://linkedin.com/in/jana-richter",
DUpl|Cate Ent|tY'Homes "https://twitter.com/janarichter",
"https://www.wikidata.org/wiki/Q12345",
Foto als separates ImageObject "https://de.wikipedia.org/wiki/Jana_Richter",

"https://www.crunchbase.com/person/..."

hreflang bei mehrsprachigem
Auftritt

Validierungs-Tools: Google Rich Results Test ( search.google.com/test/rich-results ),
Schema.org Validator ( validator.schema.org ), Lighthouse. Prifen Sie vor jedem Deploy.

SCHRITT 6 - SCHEMA muratulusoy.de 13



SCHRITT 7 - DAS 8-SCHRITTE-PLAYBOOK

Monitoring & die ehrliche
Timeline

Ein Panel entsteht nicht nach Wochen — und es erscheint auch nicht auf Knopfdruck.
Die realistische Timeline:

Indexierung & Crawling Entity-Erkennung Panel erscheint / stabilisiert sich
® e G
M1 M3 M6 M 12
Entity-Home, Schema, sameAs livi/ikidata, NAP-Sweep, erste Presse Konsolidierung, Monitoring, Facts-Pflege
Monitoring-Toolkit Was Sie monatlich tun
Knowledge Graph APl — MID-ID prifen Knowledge Graph API-Query auf lhre MID
Kalicube Pro — Entity-Audit, Panel-Tracking Kontrolle: neue Eintrage in Wikidata/

Wikipedia (Vandalismus?)
Semrush Entity Explorer — Coverage-

Gap-Analyse Neue Presse indexiert? (Search Console)
Rich Results Test — Schema-Validierung Panel-Screenshot in 3 Regionen
Cross-Model-LLM-Prompts gegen GPT, LLM-Check: ,Wer ist [lhr Name]?" in 4
Claude, Perplexity, Gemini Modellen

Search Console — Impressions unter
Entity-Name

Ehrlicher Hinweis: Es gibt keine Garantie. Shortcuts wie gekaufte Wikipedia-Edits oder Fake-
PR kdnnen ein Panel kurzzeitig auslésen — und genauso schnell wieder I6schen lassen.
Gelbschte Panels sind deutlich schwerer wiederaufzubauen als neu entstehende.

SCHRITT 7 - MONITORING muratulusoy.de



SCHRITT 8 - DAS 8-SCHRITTE-PLAYBOOK

Panel beanspruchen
(Verifizierung)

Sobald Ihr Panel existiert, sollten Sie es beanspruchen. Als verifizierter Reprasentant

konnen Sie Fehler schneller korrigieren, Fotos austauschen, Social-Links aktualisieren
und — fur Marken — den blauen Haken der Verifizierung erhalten.

Die 4 Schritte des offiziellen Verifizierungs-Prozesses

© & & 4

Panel finden Google-Account Identitatsnachweis Verifiziert
Google-Suche, Login mit Konto, verknupft Video-Selfie, Ausweis, Bearbeitungsrechte,
,Diese Person beanspruchen" mit offiziellem Profil Kanal-Bestatigung Google Posts
Wer kann beanspruchen? Was Sie nicht andern konnen
Die Entitat selbst (Person, offizielle Marken- Grundfakten aus Wikidata/Wikipedia (nur
Rolle) dort selbst)
Bestellter Reprasentant (Manager, Agentur .People also search for"-Sektion

— dann mit Vollmacht)
Automatisch aggregierte Nachrichten

Fir Unternehmen: Inhaber oder
Kommunikations-Verantwortliche

Operator-Hinweis: Die Verifizierung ist keine Abkirzung zum Panel — sie ist die Pflege eines
bereits bestehenden. Ohne Panel nichts zu claimen. Wer das verwechselt, verliert Wochen.

SCHRITT 8 - CLAIM muratulusoy.de 15



KAPITEL 14 - SONDERFALLE & PFLEGE

,vorschlag zur Bearbeitung" —
Fakten korrigieren

Wenn |hr Panel bereits existiert und einzelne Fakten falsch sind (veralteter Titel,

falsches Geburtsdatum, Foto von Dritten), geht der Weg uber den ,Feedback geben"-

Button im Panel selbst — offiziell: Suggest an edit.

Drei Pfade, abhangig von der Quelle

Fakt-Quelle Korrekturweg Dauer
Wikipedia Wikipedia selbst editieren (mit 2-6 Wochen
Biografie, Ereignisse, Beziehungen Quellenangabe) oder ,Diskussion" anstoBen.

Google Gbernimmt Anderungen nach dem

nachsten Crawl.
Wikidata Direkt in Wikidata andern, mit reference- 1-4 Wochen
Fakten: Geburtsdatum, Beruf, Website url belegen. Schneller als Wikipedia,

weniger Community-Reibung.
Eigene Signale Entity-Home / Schema / Profile an die 4-12 Wochen
Website, Social-Profile, Presse Wahrheit anpassen, NAP-Sweep. Dann

»,Suggest an edit" im Panel — Google pruft

mit den neuen Web-Signalen.
Verifizierter Besitzer Bearbeitungs-Panel im Google-Dashboard. 1-14 Tage

Nach Schritt 8

Direkte Anderungen an Foto, Links,
Beschreibung.

Wichtig: Der ,Suggest an edit"-Knopf macht keinen Claim. Er ist ein Hinweis-Kanal.
Systematische Anderungen fahren Sie nur als verifizierter Besitzer — oder an der Quelle

(Wikidata/Wikipedia).

Was fast immer falsch gemacht wird

Korrekturvorschlag ohne Quelle. Google braucht Belege, nicht nur Behauptungen.

Direkter Wikipedia-Edit ohne Reference. Wird binnen Stunden revertiert.

Foto-Ersatz, ohne das alte Bild aus Wikimedia Commons / Wikidata (P18) zu
bereinigen. Google greift dann immer wieder auf die alte Quelle zu.

14 - SUGGEST AN EDIT

muratulusoy.de
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KAPITEL 15 - SONDERFALLE & PFLEGE

Sonderfall Marke &
Unternehmen

Fur ein Brand-Knowledge-Panel gelten alle Person-Regeln analog — aber mit
anderen Schema-Typen, anderen Quellen und einem zusatzlichen Hebel: dem Google
Business Profile plus ggf. Merchant Center.

Organization-Schema statt Person

"@context": "https://schema.org",
"@type": "Organization",
"@id": "https://acme.de/#organization",
"name": "Acme GmbH",
"legalName": "Acme Gesellschaft mit beschrankter Haftung",
"url": "https://acme.de",
"logo": "https://acme.de/logo.svg",
"foundingDate": "2012-03-14",
"founder": { "@type": "Person", "name": "Jana Richter" },
"address": {
"@type": "PostalAddress",
"streetAddress": "Friedrichstr. 12",
"addressLocality": "Berlin",
"postalCode": "10117",
"addressCountry": "DE"
i
"contactPoint": { "@type": "ContactPoint", "telephone": "+49-30-123456" },
"sameAs": [ "https://linkedin.com/company/acme", "https://www.wikidata.org/wiki/Q99999" ]

Zusatzliche autoritative Quellen Verifizierungs-Hebel
Crunchbase — Founding, Funding, Team Google Business Profile fur die Hauptadresse
Handelsregister-Bezug — Impressum, Google Search Console fur die Domain

Bundesanzeiger

Offizielle YouTube-Verifizierung
LinkedIln Company Page — verifiziert

Merchant Center (bei Produkten)
Bloomberg / Dun & Bradstreet — D-U-N-S

Social-Profile mit blauem Haken
Branchen-Verbande — BVDW, BDI, DIHK

Sub-Entitaten: Grinder, CEO und ggf. bekannte Produkte des Unternehmens sollten eigene
Schema-Eintrage haben, verknUlpft Gber founder , employee und brand . Das erzeugt den
Entity-Graph, den Google belohnt.

15 - BRAND & COMPANY muratulusoy.de 17



KAPITEL 16 - SONDERFALLE & PFLEGE

Sonderfall Local Business &

Produkt

Local Business

FGr Restaurants, Arztpraxen, Kanzleien, Laden,
Filialen ist das Google Business Profile (friher
Google My Business) das zentrale Asset. Ein
Local-Panel entsteht fast ausschlieBlich Gber
diesen Wegq.

Pflicht-Setup

Profil angelegt & per Postkarte/Video
verifiziert
Primar- und Sekundar-Kategorien exakt

gewahlt

Offnungszeiten, Telefon, Website, Services
vollsténdig

10+ echte, authentische Rezensionen
Foto-Set: AuBen, Innen, Team, Produkte
LocalBusiness-Schema auf der Website
NAP zeichengleich in Apple Maps, Bing

Places, Branchenverzeichnissen

Kategoriewahl ist entscheidend.
»,Restaurant" ist unterspezifiziert.
JItalienisches Restaurant" mit ,Pizzeria"
als Sekundar ist prazise — und wird in
relevanten Queries haufiger aufgerufen.

16 - LOCAL & PRODUKT

Produkt

Produkte erhalten KP-Boxen mit Shop-
Angeboten, Bewertungen, Details. Die Hebel
unterscheiden sich — hier zahlen strukturierte
Daten und eindeutige Identifier.

Pflicht-Setup

GTIN / EAN / UPC / ISBN in Schema + Feed

Merchant Center (Retailer) oder
Manufacturer Center (Hersteller)

Product -Schema mit AggregateRating

Produktbilder = 250 x 250 px, neutraler
Hintergrund, keine Wasserzeichen

0ffer -Schema mit Preis, Wahrung,
Verflgbarkeit

VideoObject -Markup bei Produkt-Videos

Review-Snippets als Review -Schema, nicht
aggregiert falschen

GTIN-Praxis: Retailer, die GTIN-Codes
korrekt hinterlegt haben, sehen im Schnitt
+20 % Klicks aus Google Shopping und
Panel-Snippets. Ohne GTIN keine klare
Zuordnung zum Hersteller-Panel.

Kombinierte Entitat: Bei eigener Marke + eigenem Produkt + Griinder-Person entstehen
drei verbundene Panels. Die strukturelle Verbindung Uber brand , manufacturer, founder ist
der Multiplikator — jede Entitat starkt die andere.
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KAPITEL 17 -

ENTSCHEIDUNG & PRAXIS

DIY oder mit Experten-
Begleitung?

Beide Wege funktionieren. Der Unterschied liegt in Geschwindigkeit, Fehlerquote und

Opportunitatskosten.

Dimension

Zeitaufwand

Know-how-Bedarf

Fehlerrisiko

Wikidata-Risiko

Kostenrahmen

Timeline

Wissenstransfer

Erfolgsgarantie

DIY

40-100+ Std. Uber 3-12 Monate

Schema, Wikidata, SEO, PR —
selbst aufbauen

Mittel bis hoch. Ein Fehler =
Monate verloren.

Hoch — Léschung bei fehlenden
Referenzen

0 € Eigenzeit bis 10.000 €+ externe
PR

3-12 Monate — falls erfolgreich

Keiner

Keine

Experten-Begleitung

Kick-off + ca. 2 Std./Monat Review

Vollstandig outgesourct, Playbook-
basiert

Minimiert durch erprobte Sequenz

Kontrolliert durch Referenz-Pflege

Einmalzahlung oder Retainer,
kalkulierbar

20-90 Tage bei den meisten
Mandaten

Enablement des internen Teams

Abhangig vom Anbieter, oft
zuruckerstattungsfahig

Aus der Beratungspraxis: DIY funktioniert fur technisch sehr versierte Einzelpersonen mit
6+ Monaten Geduld. In CMO- und Grinder-Kontexten Uberwiegt in 9 von 10 Fallen der
Opportunitatskosten-Vorteil der Begleitung.

17 - DIY VS. EXPERTE

muratulusoy.de
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KAPITEL 18 - ENTSCHEIDUNG & PRAXIS

Die 7 haufigsten Fehler

Muster, die ich in 20+ Jahren Operator-Praxis immer wieder sehe — und die fast alle
vermeidbar sind.

NAP-Inkonsistenz

Verschiedene Schreibweisen desselben Namens, wechselnde Positionsbezeichnungen,
unterschiedliche Unternehmens-Versionen. Google kann nicht mergen, was inkonsistent ist.

Wikidata vernachlassigen

,Wir brauchen erst einen Wikipedia-Eintrag" — falsch. Wikidata ist der strukturelle Anker. Ohne
Q-ID ist das Panel ein Gerucht.

Keine Entity-Home

Die eigene Website ist nicht als Single Source of Truth etabliert. Google findet keine kanonische
Adresse, an der alle Fakten zusammenlaufen.

Auf Wikipedia warten

Die Relevanzschwelle flr Wikipedia ist hoch und subjektiv. Wikidata reicht in den meisten Fallen
aus — nicht Monate mit Loschdiskussionen verlieren.

Shortcuts

Gekaufte Mentions, Fake-PR, Spam-Links, bezahlte Wikipedia-Edits. Google und die Wiki-
Communities erkennen das — und I6schen das Panel, oft nachhaltig.

Claim vor Aufbau

.Panel beanspruchen" im Google-Dashboard anklicken, obwohl kein Panel existiert. Das ist kein
Abkirzungs-Weg — die Signalarbeit kommt zuerst.

Schema auf der falschen URL

Person-Schema auf /blog oder /kontakt statt auf der kanonischen Entity-Home. Oder
identisches @id auf mehreren URLs — Google wahlt dann selbst, meist nicht das, was Sie
wollen.

Merksatz: Ein einmal geldschtes Panel ist dramatisch schwerer wiederaufzubauen als ein
Panel, das nie existiert hat. Signalhygiene schldgt Signal-Schnellschuss.
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KAPITEL 19 - ENTSCHEIDUNG & PRAXIS

FAQ — die zehn haufigsten
Fragen

Wie lange dauert es, bis mein Panel erscheint?

Bei sauberer Signalarbeit: 3-6 Monate flr gut positionierte Entitaten, 6-12 Monate fur kalte Starts. Mit
Experten-Begleitung: 20-90 Tage bei den meisten Mandaten. Garantie gibt es nicht.

Brauche ich einen Wikipedia-Artikel?

Nein. Ein sauberer Wikidata-Eintrag reicht in den meisten Fallen. Wikipedia ist ein Beschleuniger, kein Muss —
und hat eine hohe Relevanz-Hirde.

Was kostet ein eigenes Knowledge Panel?

DIY: 0 € bis 10.000 € (v. a. PR). Professionelle Begleitung: Ublicherweise Retainer 2.000-8.000 € / Monat oder
Festpreis-Pakete ab 3.000 € je nach Komplexitat.

Kann ich ein Panel wieder verlieren?

Ja. Bei geldschten Wikidata-Eintragen, fehlerhaftem Schema, entfernter Presse oder algorithmischen Updates.
Panel-Pflege ist laufend, nicht einmalig.

Knowledge Panel vs. Knowledge Graph Card?

Panel ist entity-gebunden (Person, Marke, Ort). Knowledge Card ist ein generisches Fakten-Kartchen (Wetter,
Rechner, Entfernungen). Strukturell unterschiedlich — unterschiedliche Hebel.

Unterschied zum Google Business Profile?

Google Business Profile ist flir Local Businesses und speist das Local-Panel. Flr Personen und groBe Marken
liegt die zentrale Arbeit in Wikidata + Website-Schema + Presse.

Kann ich das Foto in meinem Panel austauschen?

Als verifizierter Besitzer: ja. Sonst indirekt — Uber Wikidata (P18) und Entity-Home, plus ,,Suggest an edit".
Google wahlt meist das haufigste, autoritativste Bild im Web-Graph.

Ich habe einen Namens-Zwilling. Wie vorgehen?

Disambiguation durch Mittelname, beruflichen Zusatz, Titel. In Wikidata klar differenzieren ( P31, P106 ,
P108 ). Langdfristig setzt sich die Entitat mit héherer Signal-Dichte durch.

Funktioniert das auch international?

Ja. Lokal zahlen andere Tier-1-Quellen (NYT, BBC, Le Monde statt SPIEGEL/FAZ). Wikidata ist sprachunabhangig
— ein klarer Vorteil fur internationale Entitaten.

Was ist mit GDPR / ,Recht auf Vergessenwerden"?

Léschung einzelner Fakten Uber Googles Rechts-Formulare ist méglich, wenn sie unrichtig oder unangemessen
sind. Entfernt meist nur einzelne Suchergebnisse, nicht das Panel. Kein Schutzschild gegen seriése
Berichterstattung.
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AUTOR

Uber Murat Ulusoy

Murat Ulusoy
International SEO & Al Strategist - CEO & Head of SEO

20+ Jahre operative Praxis mit Marken wie Turkish Airlines,
Volkswagen, Johnson & Johnson und ThyssenKrupp.
Spezialist fur Entity-SEO, Generative Engine Optimization (GEO)
und Online-Reputationsmanagement. Arbeitet an der
Schnittstelle zwischen klassischer Suche, strukturierten Daten
und LLM-Antwortsystemen.

Nachster Schritt: IThr Knowledge Panel

Wenn Sie diesen Leitfaden mit einem Senior-Experten durchsprechen méchten —
ich biete 30-Minuten-Strategiegesprache an. Wir klaren, ob ein Knowledge
Panel fur Ihre Entitat strukturell erreichbar ist, welche Signale Sie bereits haben
und welche Schritte in Ihrem Fall die nachsten 90 Tage strukturieren.

Strategiegesprach vereinbaren -» muratulusoy.de

DIREKT LINKEDIN WEB

anfrage@muratulusoy.de linkedin.com/in/murat-ulusoy muratulusoy.de
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